VIII CINCCl Londrina, 11 a 14 de abril de 2023

Coloquio Internacional sobre Comércio e Cidade
TERCIARIO, VIRTUALIDADES E DINAMICAS TERRITORIAIS:
simbioses entre espaco fisico e espaco virtual

Universidade Estadual de Londrina (UEL) e Universidade Estadual de Maringa (UEM)
LabCom - Laboratério de Comércio e Cidade - Faculdade de Arquiteturae Urbanismo,
Universidade de Sao Paulo.

Anunciamos o VIII CINCCI - Coloquio Internacional sobre Comércio e Cidade a ser
realizado no periodo de 11 a 14 de abril de 2023, na UEL - Universidade Estadual de
Londrina — PR, com apoio da Universidade Estadual de Maringa e do PPU - Programa
Associado UEM/UEL de Pés-Graduagdo em Arquitetura e Urbanismo.

OBIJETIVO

O propdsitodo VIII CINCCI é reunir pesquisadores, profissionais e estudantes para discutir
as atividades terciarias (comércio, servigos e turismo) e sua relacdo com o territorio, diante
dos novos desafios impostos pelas mudangas de patamar das tecnologias de comunicagdo,
dos avancos dainteligénciaartificial e dainternet dascoisas.

Os eventos do CINCCI tém sido realizados desde 2005. Nascido no ambito da Faculdade de
Arquitetura e Urbanismo da USP, junto ao Laboratdrio de Comércio e Cidade - LABCOM,
apresenta-se como o Unico evento nacional a tratar da relagdo comércio, servicos e cidade
junto a area do conhecimento da Arquitetura e Urbanismo. Arelevancia dos estudos sobreas
atividades terciarias e a cidade se manifesta, fundamentalmente, pela funcdo de
abastecimento, distribuicao e consumode bens e servicos que exercem, pela vitalidade urbana
que promovem e pelo fortalecimento das relagdes humanas ao propiciar e potencializar os
encontros, tao desejados e valorizados.

Os CINCCI's tém reunido pesquisadores de diversas universidades publicas e privadas que se
dedicam ao estudo dessa tematica, abrindo espaco para estudantes de pds-graduagao e de
graduagao, sempre buscando a participagao de profissionais dessa area do conhecimento
visando aproximaraacademia asociedade. O caratertransdisciplinarque envolve os eventos
“comércio e cidade”, se evidenciapela crescenteparticipacdode pesquisadores e palestrantes
de outras areas do conhecimento como geografia, turismo, economia, antropologia, histdria



urbana, design, administragdo e marketing, dentre outras. O evento ja foi realizado em Sao
Paulo, Uberlandia, Porto Alegre e virtualmente a partirde Fortaleza, e temrecebidoauxilio de
Instituicdes como FAPESP, CNPQ, CAPES, SEBRAE, das Universidades receptoras do evento
e das demais universidadesde origem da comissaoorganizadora.

Os anais dos eventos anteriores e o e-book ‘Tercidrio, arquitetura e cidade na era digital:
permanéncias e transformagoes’ estao disponiveis para livre acesso no site do LABCOM
www.labcom.fau.usp.br, e no site www.comercioecidade.com.

TEMATICA

TERCIARIO, VIRTUALIDADES E DINAMICAS TERRITORIAIS:
simbioses entre espaco fisico e espago virtual

Praticas de consumo de bens e servicos tangiveis e intangiveis estdo no ambito das
atividades terciarias, cuja primazia, no atual estagio do capitalismo, tem desafiado o
entendimento das diversas transformagdes socioespaciais que vem ocorrendo, com
impactos territoriais ainda porseremabsorvidose desvendados. Os proprios fragmentos da
cidade e da sua imagem se transformaram em mercadorias altamente valorizadas,
potencializadas pelosavangos no campo das tecnologias digitais e nas inovagoes verificadas
no comércio e servicos, aqui também incluido o turismo. O advento da virtualidade traz
novos contornos e desafios para a relacdo dialética entre o consumo e a cidade no Século
XXI. O virtual ndo se opde ao real, mas lida com um desprendimento do “aqui e agora”
proporcionando novas velocidades e uma outra relacdo com o tempo e o espago. Os
encontros e as trocas ja nao sao essencialmentefisicos e presenciais, mas também virtuais,
gerando novas possibilidades de relagdes sociais. E isso acaba impondo multiplas
perspectivas e aportes empiricos, tedricos e interpretativos para antigas e novas questoes
no campo da Gestao e do Planejamento Urbano e Regional, da Arquitetura e Urbanismo,
doDesigne areas afins.

Nesse contexto, convidamos a comunidade académica a discutir essa tematica
submetendo trabalhos que pretendam avancarna discussao do terciario(comércio, servigos
e turismo) e de suas estratégias de realizagdo onde o digital e o virtual disputam espaco e
coexistem com o real, transformando “a estrutura, o processo, a fungdo e a forma” do/no
espago, resultando em distintas dinamicas territoriais de forma multiescalar.

Eixos tematicos: (preferencialmente, mas nao estdo limitados a)

1. ASPECTOSSOCIAIS, CULTURAIS, ARTISTICOS e VIRTUAIS DO TERCIARIO:
cultura e consumo, troca, cultura material; consumidor, consumo e consumismo; arte urbana;
consumo de arte e patrimdnio, consumo e entretenimento, éticae cidadania.

2. TERCIARIO, PLANEJAMENTO, INTERVENCAO E GESTAOURBANA: politicas urbanas, gestdo
e planejamento; urbanismo comercial; politicas de requalificagdo, resiliéncia urbana, mercado
imobiliario; redes e fluxos, dinamicas urbanas; cidades 24 horas, centros e centralidades, cidades
criativas, analise espacial do terciario, modelos urbanos e configuracionais, geomarketing, teorias
locacionais, comércio e servigos informais (ambulantes); intersecdo entre o terciario e outras
dindmicas socioespaciais.


http://www.labcom.fau.usp.br/
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3. AARQUITETURA E OS ESPACOS DE ABASTECIMENTO E CONSUMO: espacos varejistas e
insercdo urbang; tipologias arquitetonicas de comércio e servigos: mercados publicos, lojas de
departamento, galerias comerciais; franquias; shopping centers, outlets, flagship stores; lojas; pop
centers, camelodromos, centros empresariais, espagos de co-working, conjuntos
multiusos/multifuncionais, centros de recreagdo e lazer; museus; centros de exposicdo e eventos,
hotelaria, resorts, entre outros.

4. CIDADE, ARQUITETURAE DESIGN COMO SIGNOS DO CONSUMO: city marketing, paisagem
urbana e midia exterior; comunicagdo urbana, branding, showroom; arquitetura promocional em
feiras e exposi¢des de negdcios; pop-up stores, vitrinas, visual merchandising; paginas na web;
publicidade, marketing digital.

5. TURISMO, PRODUCAO E CONSUMO DO LUGAR: turismo e urbanizacdo; turismo e mercado
imobiliario; consumo dos lugares; turismo e centros urbanos; turismo e requalificacdo urbang;
turismo e patrimonio; turismo urbano; turismo virtual (incluindo a discussdo dos impactos da
pandemia Covid-19); megaeventos; eventos e espago publico; segmentagdo do turismo (compras,
negodcios, cultural, etc.); turismo e arquitetura; arquitetura tematica; atragOes, servigos e
infraestrutura turistica; hospitalidade, viagens, turismo e lazer; turismo de experiéncias, turismo
comunitario.

6. LOGISTICAS TERRITORIAIS DO TERCIARIO: fluxos urbanos e regionais, abastecimento
alimentar; centros de distribuicao e armazenagem; centros de gestao; Black stores ; Dark kitchens,
transporte de cargas e modais de distribuicao; logistica portuaria; novas hierarquias urbanas e novas
centralidades; mobilidade e transporte; distribuicao de mercadorias, e-commerce, servigos on-line,
servicos por aplicativos e midias sociais; automacao e tecnologia; cidades inteligentes.

SUBMISSAO DE TRABALHOS

Serdo aceitos trabalhos em Inglés, Portugués e Espanhol, conforme o template a ser
disponibilizado em www.comercioecidade.com, e deverdo ser submetidos no formato de
trabalho completo, fundamentados em projetos de pesquisa, de extensdo, teses,
dissertacdes, efoutrabalhos técnicos.

Os trabalhos deverdo incluir: (1) resumo com maximo de 150 palavras; (2) entre 3 e 5
palavras-chave; (3) introdugdo contendo a identificacdo do problema a ser investigado,
objetivos do trabalho e a metodologia; (4) desenvolvimento do trabalho com os principais
resultados obtidos; (5) referéncias bibliograficas.

Os trabalhos serao encaminhados para o e-mail labcom@usp.br, em arquivo docx de no
maximo 3MB, ndo devem exceder 30.000 caracteres (sem espaco), devendo estar
devidamente identificados com o nome (autoria), instituicdo de origem, e-mail, indicac¢do
da tematica escolhida. No momento do envio, o autor principal devera responder um
formulario Google Forms, disponivel no site do evento (aba inscri¢des), informando os
dados de cadastro dos autores e instituicao.

Quanto a autoria, cada trabalho devera ter no maximo trés autores. Quando houver mais
de trés autores deverdo ser explicitadas a participa¢do de cada autor no projeto e/ou na
elaboracao do texto. Os trabalhos com multiplos autores (ou grupos) deverao ter pelo
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menos um deles inscrito no evento; um mesmo autor pode serresponsavel poraté 2 (duas)
apresentagoes de trabalho; caso um mesmo grupo apresente mais de um trabalho, o
primeiro autor deve sempre observar a categoria minima ‘Estudante de Pés-Graduagao'.
Todos ostrabalhosaprovados pela Comissao Cientifica, desde que inscritos, serdo incluidos
nos Anais do Evento.

POSTERES DE GRADUACAO

A exposicao de poOsteres € uma modalidade direcionada aos estudantes de graduacao,
visando valorizar a sua produgao e estimular a formacao de novos pesquisadores na area
objeto do Coldquio. Serdo aceitos trabalhos desenvolvidos como Iniciacdo Cientifica,
trabalho de disciplinas ou Trabalho de Conclusdao de Curso de Graduagao que tenham
vinculagdo com as tematicas do evento e inscritos em conjuntos com o professor
orientador.

A submissao detrabalhosserafeitaapartirde umresumo aserenviado para a Profa. Clarice
Maraschin, no e-mail clarice.maraschin@ufrgs.br , de acordo com o template a ser
disponibilizado em www.comercioecidade.com.

Os resumos dos podsteres serdo selecionados pela Coordenagdo Geral; os aceitos serdo
publicados nos Anais, medianteinscricao no evento. A datalimite para envio dos resumos,
dos posteres edainscricdo constamdo cronograma do evento. Os estudantes de graduagdo
participantes deverdo trazer um posterimpresso no primeiro diado evento, de acordo com
o template especifico para tal a serdisponibilizado, para integrar uma exposi¢ao painéis e
participardos momentos de didlogo sobre as pesquisas / trabalhos realizados.

VI CONCURSO DE FOTOGRAFIAS

O VI Concurso de Fotografias € uma atividade cultural que ocorre durante o VIII CinCCi, com
atematica: O LUGAR DA TROCA E A IMAGEM DO MERCADO.

O concurso visa incentivar um olhar reflexivo sobre as praticas da troca, comércio e

consumo, através deimagens fotograficas. E voltado atodos os interessadose amantes da
fotografia. Cada participante do VI CONCUROS DE FOTOGRAFIAS pode inscrever até 02
imagens, independentemente de sua inscri¢do no evento.

As imagens devem ser enviadas aos cuidados do Prof. Roberto de Almeida Bottura, em
formato digital (JPG) com resolu¢do minima de 300 dpi, incluindo um titulo de ndo maisdo
que 10 palavras, para o e-mail roberto.bottura@uft.edu.br.

O arquivo devera conter o nome, enderego e profissao do autor(a). O envio das imagens
implica no aceite as condigdes e regulamentos do concurso, disponivel do site do evento.
As imagens serao exibidas durante o VIII CinCCi sem identificacdo de autoria. A defini¢do
das trés melhores imagens serd feita pelos participantes inscritos no Coloquio. As trés
imagens que receberem a maior pontuacao total, de acordo com o regulamento, serdo as
vencedoras. Cada autor(a) ira receber um certificado de participacao e os vencedores os
certificados de premiacao.
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LEILAO DE LIVROS

Visando a divulgacao de producgdes intelectuais e artisticas na area e propiciar uma maior
interacdo entre os participantes paraalém datroca de ideias, o VIII CinCCi realizard a sexta
edicdodo“LEILAO DE LIVROS”, que tem sido sempre exitosa.

Os participantes poderdo aderir a atividade por meio de doacdo a Coordenag¢ao Geral,
durante o evento, de livros, CDs, teses, dissertacdes e outras publica¢oes (antigas,
esgotadas ourecém-publicadas). Esteano o leildo também podera receberprodutos, fotos,
gravuras etc., de autoria dos participantes. O carateré cultural, de divulgacdo e como forma
de promover o consumo de experiéncias. A aquisi¢ao dos produtos pelosparticipantes serd
realizada durante o evento por meio de lances (melhor oferta), geralmente abaixo do seu
valor de mercado. Os recursos obtidos pelo leildo serdo utilizados para cobrir despesas do
evento. Se tiver duvidas, consulte cincci.2023@gmail.com.

CONVERSA COM AUTORAS E AUTORES

Todos os participantes do evento que tenham livros recentemente publicados (de 2020 em
diante) sobre a tematica principal, oueixos do evento, sao convidados para participarnesta
atividade. Para tanto, solicitamos aos autores interessados que entrem em contato com a
Comissao Organizadora, pormeio do e-mail cincci.2023@gmail.com enviando os dados de
sua obra. A Coordenacdo Geral organizard uma sessdao denominada ‘Conversa com
Autores’, respeitando os interesses do evento, a qual integrara a programagao geral. As
obras poderao sercomercializadas no local sob inteira responsabilidadede seus respectivos
autores.

PROGRAMACAO PRELIMINAR
e Seradivulgadaem breve.
INFORMACOES SOBRE INSCRICOES
e Seraodivulgadasembreve.
DATAS IMPORTANTES

e 15 de setembro, 2022- data limite para submissao de trabalhos e de resumos dos
posteres de graduacao.

e 30 de novembro, 2022 - divulgacdo dos trabalhos aceitos para apresentagao efou
publicagdo nos anais; e dos posteres selecionados para exposigao.

e 15 de dezembro, 2022- data limite para inscricdio de artigos e posteres,
garantindo a inclusdo nos anais e na programagao do evento.

e 3odejaneiro, 2022 - datalimite para envio dasimagens para o Concurso Fotografico
e envio do e-mail com as informacgdes para o lancamento dos livros na sessdo de
“Conversa com Autoras e Autores”.

e o1de margo, 2023 — divulgagdo da programacao oficial.

e 11 a14de abril, 2023 —Realizagdo do VIII CinCCi, em Londrina - PR.
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Comissao Organizadora:

EloisaRodrigues (DAU-UEL) - Coordenacgao geral
Gislaine Elizete Beloto (DAU-UEM) - Coordenacao geral
Heliana Comin Vargas (FAUUSP) - Coord. da Comissao Cientifica
Clarice Maraschin (PROPUR-UFRGS)

Fernando Garrefa (PPGAU-UFU)

Frederico Braida (FAU|PROAC/ PPGP/PPGCOM-UFJF)
Ricardo Alexandre Paiva (DAUD | PPGAU+D-UFC)

Valéria Ferraz Severini (Universidade Anhembi Morumbi)
Roberto de Almeida Bottura (UFT)

E-mail do evento (para duvidas e informacoes gerais):

cincci.2023@gmail.com

Realizagdo
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